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次世代バーチャル体験型ウェブサイト構築で建築不動産の営業を革新し、大幅な「営業工程の削減」

と「ウェブ集客の強化」を実現 ～空間映像のディー・リンク、パノラマ映像の新ツール発売～ 

 

 空間映像技術のディー・リンク株式会社（石川県金沢市、代表取締役：荒井芳仁）は 7 月 28 日、パノラ

マ映像をインターネット地図や読み物、商品スペックデータなどと一体的に取り扱い、そのまま個性的な

体験型ウェブページとしてインターネットに公開が可能なツール「ローケーション・プロセッサ®」の発売を

開始します。 

 

 一般的な写真やビデオ映像と比べて、広範囲を見渡せ、自由な人間の視界に近く、臨場感に優れる

「コンピュータ・パノラマ映像」は、建築不動産をはじめとするウェブサイトで利用されてきましたが、それ

を掲載した際の費用対効果が不明確ともいわれ、企業として「コンピュータ・パノラマ映像」を本格導入

する事例は多くありませんでした。 

 

 そうしたことを受けて当社では、不動産物件が客に選ばれる際の重要なポイントが「ロケーションの理

解」であることに着目。従来のように、パノラマで外観や室内を物件スペックと一緒に見せるだけでなく、

「読み物」として記述したり、インターネットの地図上にキャプション入りのパノラマ映像を数多く配置し、

視覚化されたロケーション情報を一体的にウェブページ化することで、現場に出向くことなく利用客が物

件をウェブ上で「体験」できるようにしました。 

 

  この一体的ウェブページは、「人間の脳は『文脈』に触れると、勝手にヒラメキを生む」という脳科学の

知見から発案されたもので、当社では独自に「物件文脈」と呼びます。そして、その「物件文脈」を構成

する、この「ロケーション・プロセッサ」で作り出されたページを閲覧することが、従来の Web ページには

ない強い記憶、すなわち「物件の体験」へとつながってゆきます。 

 

 当社では、まだ目に見えない客を、まずはこの「物件文脈」に触れさせる事こそが営業のファースト・ス



テップであり、新規の顧客を獲得する上で欠くことの出来ない重要な事項であると考えます。そして、現

在はマンパワーで行っている、初期段階からクロージング前までの「営業工程の削減」と、24 時間可能

なネットでの物件案内による「ウェブ集客の強化」の同時達成を実現するものとして、本ツールの先行導

入先で大きな成果を上げています。 

 

【代表取締役：荒井芳仁より】 

「今回リリースする『ロケーション・プロセッサ』の特徴は、『物件文脈』の生成です。そして、この『物件文

脈』を提示することは、まさしく普段、営業マンがお客様に対し、言葉巧みに実施しているルーチン的な

営業作業であり、現時点ではマンパワーに頼るほか無い作業ですが、本ツールを使えば、この新規の

顧客獲得のためのルーチン・ワークの多くの部分をコンピュータで代替できます。また、典型的なロング

テール商品である不動産物件ゆえに『検索』から可視化できます。建築・不動産での営業スタイルを革

新し、サービス生産性の向上と、市場の活性化に貢献することが狙いです。」 

 

 価格はオープン。売上げ目標は初年度 2 億円。問い合わせは下記の通り。 

 

【問い合わせ先】 

〒920-0047 

石川県金沢市大豆田本町甲 48-1 

ディー・リンク株式会社 マーケティング部 

TEL:076-237-7077、メール：sales@dlink.co.jp 

Web サイト：http://www.dlink.co.jp 

 

※次ページより、概要説明 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 
 
 

 実際のデモはこちら 

「ローケーション・プロセッサ」から生成される「物件文脈」Web ページの機能の説明 

パノラマ・プレーヤーと
一体でグーグルマップを
利用して、近隣の様子を
360°パノラマで見せら
れます。 

見せたいポイントに、ま

るでプラネタリウムのよ

うに、ぐるっと見渡せる

オリジナル画像が設定で

きます。時間を問わずに

その場にいるかのように

物件を PR できます。 

物件、またはそれに関す
る周辺情報など、さまざ
まな特徴を、文章で設定
できます。画像だけでは
伝えきれないポイントを
欠かすことなく、アピー
ルできるだけでなくSEO
でも効果的です。 

物件周辺の環境の好きな場所を、好きな数だけ設
定できます。この地図はサイト内の全物件が共用
するため、オリジナルの PR マップを構築してい
けます。Web という「あちら側」に自分たちの
新しい営業テリトリーを建設できます。 

不動産物件には欠かせ
ない仕様データや、販
売担当者の顔写真も、
物件ごとにメッセージ
をつけて掲載できま
す。また、QR コードを
使えば、現在の表示物
件を携帯電話にカンタ
ンにメモすることがで
きます。 

http://zenkei.net/demo/ps/Location_Processor_demo/index.html


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

不動産という商品は多くの場合、時空間的に限定さ
れた取引であり、商品として見れば、典型的な「ロン
グテール」の商品といえます。売りたい人も買いたい
人も、広域圏の視点からでは、ほぼお互いが、ピンポ
イントで存在するといっても過言ではありません。 
 
 このようなピンポイントに存在するモノ同士を効率
的にマッチングさせるには Web が一番です。 現在の
検索エンジンは驚くほど優秀ですので、しっかりと
SEO 対策を施せば、必ずあなたの「物件」は Web か
ら見えるようになります。 
 
 ロケプロを使用すれば、専門知識が無くとも、しっ
かりと SEO 対策を取ることが出来ます。 



 

 

 

以上 

ディー・リンク（株） 

「地図検索ガジェット」
柔軟に設定可能な、検索
条件入力画面をはじめ、
その検索結果をグーグル
マップ上に表示したり、
一覧表示したりできるサ
ービスがガジェットとし
て準備されています。 

検索条件入力画面と結果
を地図で表示するだけの
シンプルなタイプの画
面。検索項目も柔軟に設
定可能です。 

検索条件入力画面を上に
配置したタイプ。レイア
ウトや色使いも、柔軟に
対応ができます。。 

スッキリと見やすい、一
覧表示方式。業務に合わ
せて柔軟に選択できま
す。 

「おすすめ表示ガジェット」 
「特撰の物件」や「新着物件」
などの任意の物件を、今ある
Top ページに、即、組み込ん
で利用可能にするガジェッ
ト。 


